NACHHALTIGKEITSPAKT
MEDIEN &

DEMOKRATIE LEBEN

VERANTWORTUNG
WAHRNEeHIMmenN

Neben den drei Sdulen Okonomie, Okologie und Soziales stellt der
Nachhaltigkeitspakt Medien erstmals die publizistische Verantwortung als
wesentlichen Bestandteil der Nachhaltigkeit von Medienunternehmen in den Fokus.
Unter der Federfuhrung der Bayerischen Landeszentrale fur neue Medien

(BLM) haben sich ProSiebenSat.1 und weitere Grundungsmitglieder wie Vodafone,
Amazon Prime Video, der Bayerische Rundfunk, egoFM und der Bayerische
Journalistenverband zusammengetan, um ein branchenspezifisches Verstandnis fur
Nachhaltigkeit zu entwickeln und Impulse fur die verantwortungsvolle Gestaltung
einer nachhaltigen Medienwirtschaft zu setzen. Basierend auf Leitlinien und einem
Fragenkatalog haben auch kleinere und mittelstandische Medienunternehmen die
Moglichkeit, mit Uberschaubarem Aufwand eine Nachhaltigkeitsstrategie zu
entwickeln und im Unternehmen zu verankern. Seit Mai 2024 hat sich der
Nachhaltigkeitspakt Medien auch fur Unternehmen auf3erhalb von Bayern geoffnet.
Zudem wurden die Leitlinien grundlegend evaluiert und um das Thema Kunstliche
Intelligenz erweitert. Als Mitglied hat sich ProSieben.Satl verpflichtet, Antworten zu
den Kernfragen des Nachhaltigkeitspakts in den Bereichen unternehmerische
Verantwortung, ékologische Nachhaltigkeit, soziale Nachhaltigkeit sowie
publizistische Verantwortung zu beantworten und zu veroffentlichen.



https://www.blm.de/de/wir-foerdern/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitspakt_medien.cfm
https://www.blm.de/de/wir-foerdern/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitspakt_medien.cfm
https://www.prosiebensat1.com/files/2024/08/28/df96c898-da22-4017-af6a-fd9538681cfb.pdf

